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. AUS DER REDAKTION

WELCHE SOFTWARE FUR IHREN VERBAND?

Pickepackevoll ist diese Ausgabe des
Verbandereport. Und grof ist der inhalt-
liche Bogen, den wir schlagen: vom Ren-
tenpaket der GroKo tber Tipps fiir eine
gute Rede, den dicht gepackten Software-
Schwerpunkt bis zu Leipzig, einem Des-
tinationsreport.

Immer wieder werden wir gefragt, wel-
che Software im Verband denn eingesetzt
wird. So vielfdltig die Einsatzgebiete und so
unterschiedlich die Verbande, so facetten-
reich ist das Angebot an Software- und IT-
Losungen fiir Verbande. Auf tiber 8o Seiten
haben wir alles zusammengetragen!

Die Verabschiedung des Rentenpakets
durch die GroKo bewog uns, mal nachzu-
horchen. Leben die Alten auf Kosten der
Jungen? Im Interview mit der Fthrungs-

spitze der Bundesarbeitsgemeinschaft

CODE

der Senioren-Organisationen e.V. (BAG-
SO) klart sich das auf. Was wir erfuhren,
ist gleichzeitig ein Lehrstiick zum Thema
Dachverband.

Viel Spaf} beim Lesen wiinscht

IHRE REDAKTION

PS: Save the Date! Noch mehr Software
und Expertenmeinungen gibt es beim
verbaende.com-INFOTAG ,Software &
IT” am 18.09.2014 in Berlin. Neben einer
exklusiven Fachausstellung wird den
Teilnehmern ein umfangreiches und in-
teressantes Vortragsprogramm rund um
die IT-Welt fur Verbédnde geboten. Die
Teilnahme ist kostenfrei.

|,|, \
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SCHWERPUNKT SOFTWARE & IT FUR VERBANDE
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VOLLE FAHRT VORAUS: DAS
KFZ-GEWERBE IM INTERNET

Digital informieren, kommunizieren und zukiinftig auch inter-
agieren—und das tiber die Verbandsebenen des gesamten deutschen
Kfz-Gewerbes hinweg. Eine Inhaltsitbernahme macht es moglich.
Die Nachrichten vom Zentralverband werden auf diesem Weg auf
die Websites der Landesverbdnde und der Innungen iibertragen.
Kombiniert mit einem modernen, flexiblen und einheitlichen Lay-
out und weiteren komfortablen Funktionen werden Mitglieder,
Presse und Autofahrer auf dem Laufenden gehalten.

VERBANDEREPORT GESPRACH 06 2%
»DER DEMOGRAFISCHE WANDEL VERHILFT ~ ,VIDEO MACHT AUCH KOMPLEXE INHALTE
ZU EINSICHTEN® LEICHT VERSTANDLICH"

,Der grofite anzunehmende Unfall aus Sicht der jiingeren Gene-
ration ist eine Grofle Koalition®, schrieb vor Kurzem Reiner Kling-
holz, Direktor des renommierten Berlin-Instituts fiir Bevolkerung
und Entwicklung, mit Blick auf das verabschiedete Rentenpaket
der Bundesregierung. Seine Befiirchtung: ,Wir verkommen zur
Gerontokratie. Auflerungen wie diese sind keine Ausnahme und
bewogen uns, ein Interview mit der Fithrungsspitze der BAGSO,
mit der Vorsitzenden Ursula Lehr und dem Geschaftsfithrer Guido
Klumpp, zu fithren. Was wir erfuhren, ist gleichzeitig ein Lehrstiick

zum Thema Dachverband: Was kann er und was kann er nicht?

VERBAND & MANAGEMENT 12

Kein Geheimnis ist, dass gute Bilder in der Online-Kommuni-
kation schlicht unerldsslich sind. Mit Bildern lassen sich Texte
anreichern, aber auch komplexe Sachverhalte in einfachen Grafi-
ken ausdriicken. Ein kleiner Hit bei YouTube ist gar nicht mehr so
selten und auch fiir Verbdnde stellt sich die Frage, wie damit umge-
hen. Doch gerade im wachstumsstarken Onlinemarkt ist es nicht
immer einfach, aufzufallen mit der eigenen Verbandsbotschaft.
Verbdndereport sprach mit dem Experten Guido Breunung von
domstadt.tv und wollte wissen, was mithilfe von Videos auch fiir

Verbiande machbar ist.

36

EINE REDE SAGT MEHR ALS TAUSEND WORTE

Wer traumt nicht davon? In zehn bis zwanzig Minuten die eige-
ne Person und den gesamten Verband mit all seinen Mitgliedern
ins Rampenlicht stellen. Mit minimalem zeitlichem und finan-
ziellem Aufwand ein Maximum an kommunikativem Gewinn
abschépfen ... Dies alles gelingt hervorragend mit einem Mittel,
das in Deutschland aber immer noch ein Schattendasein fristet,
obwohl es mehrere Vorteile in sich vereint. Esist preiswert und mit
relativ wenig Aufwand herzustellen. Es ist hochgradig wirksam,
weil sich die Zielgruppe mindestens zehn Minuten intensiv mit die-

sem Mittel, seinem Sender und dem Inhalt gleichzeitig beschéftigt.
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VON DER VERWALTUNG ZUM
BEZIEHUNGSMANAGEMENT

Das Angebot an Software ist schier unerschopflich. Auch sind
die Anforderungen so vielfdltig, dass es fast so scheint, als gibe es
fiir jeden Einsatzort auch eine Losung. Darum leuchten wir alle
zwei Jahre den Markt fiir Verbandssoftware und IT-Anwendungen
aus. Und dieses Jahr zeigt sich, dass, so vielfdltig die Lésungen und
Softwareangebote auch sind, der Trend klar in Richtung Integration
geht.
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VERBANDE TAGEN IN LEIPZIG
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LEIPZIG VERNETZT TAGUNGSBRANCHE MIT
BRANCHENCLUSTERN

~Netzwerke faszinieren mich, schwarmt Torsten Schoneberg.
Der Universitdtsprofessor beschaftigt sich als Biochemiker tagtdg-
lich mit der Weiterleitung von Signalen in Zellen. Er empfingt das
Redaktionsteam des Verbandereport in seinem hellen, freundli-
chen Biiro im Institut fir Biochemie der Medizinischen Fakultdt
Leipzig. ,Den eigentlichen Grund, warum Leipzig so erfolgreich
ist—auch als Kongressstadt —, sehe ich in den exzellenten Netzwer-
ken“, beginnt er seine ,Vorlesung* iiber Leipzig als Tagungs- und
Kongressstadt.
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CONVENTION BUREAUS BAUEN IHRE
KAPAZITATEN AUS

In einigen Regionen hat eine Entwicklung im Bereich der Con-
vention Bureaus eingesetzt. Hamburg hat sein Convention Bureau
neu ausgerichtet und fokussiert sich nun auf die Vernetzung mit
den stddtischen Branchenclustern. Das Convention Bureau Ruhr
fungiert unter der Dachmarke ,Ruhr.Meeting“ seit Kurzem als
iibergeordnetes Kongressbiiro fiir das Ruhrgebiet. Kassel starkt die
Verbindungen zwischen den Akteuren der Tagungsbranche durch
ein Convention Network. In Freiburg wurde dieses Frithjahr ein
eigenes Convention Bureau gegriindet, um Tagungsveranstalter

umfassender zu betreuen.
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